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[bookmark: _Toc254172411][bookmark: _Toc336260029]1.	De ondernemer
[bookmark: _Toc254172412]
Heb je een zakelijke partner?	0 Ja*	0 Nee

[bookmark: _Toc336260030]1.1.	Persoonlijke gegevens

	Gegevens 
	
	

	Achternaam
	
	

	Voornamen
	
	

	Geslacht
	
	

	Adres
	
	

	Postcode
	
	

	Woonplaats
	
	

	Land
	
	

	Telefoon
	
	

	Mobiel
	
	

	E-mail
	
	

	Geboortedatum
	
	

	Nationaliteit
	
	

	Burgerlijke staat
	0 Alleenstaand
0 Gehuwd in gemeenschap van goederen
0 Gehuwd onder huwelijkse voorwaarden
0 Geregistreerd partnerschap
0 Samenwonend (niet geregistreerd)
	0 Alleenstaand
0 Gehuwd in gemeenschap van goederen
0 Gehuwd onder huwelijkse voorwaarden
0 Geregistreerd partnerschap
x Samenwonend (niet geregistreerd)

	Naam privé partner
	
	

	Geboortedatum partner
	
	

	Thuiswonende kinderen
	
	

	Leeftijden kinderen
	
	

	Hoogst genoten opleiding
	0 Voortgezet onderwijs
0 LBO
0 MBO
0 HBO
0 WO 
	0 Voortgezet onderwijs
0 LBO
0 MBO
0 HBO
0 WO 





Kom je uit een ondernemersgezin? 	0 Ja	0 Nee			0 Ja	0 Nee 
Ben je eerder ondernemer geweest? 	0 Ja	0 Nee			0 Ja	0 Nee



	[bookmark: _Toc254172413]Relevante werkervaring
	

	Periode:
	Omschrijving:

	

	

	

	

	

	




	Relevante opleidingen
	

	Periode:
	Omschrijving:

	 
	


	
	


	

	





[bookmark: _Toc336260031]1.2.	Persoonlijke motieven en doelstellingen





















[bookmark: _Toc254172414][bookmark: _Toc336260032]1.3.	Persoonlijke kwaliteiten

Ik denk dat mijn sterke en zwakke punten de volgende zijn:

	
Sterke punten
	Zwakke punten

	
	

	

	


	

	

	

	

	

	



	
Sterke punten
	Zwakke punten

	
	

	

	

	

	

	

	

	

	



[bookmark: _Toc254172415]

[bookmark: _Toc336260033]2.	Het Marketingplan
[bookmark: _Toc254172416][bookmark: _Toc336260034]
2.1.	De onderneming

	Onderneming
	

	Handelsnaam
	

	Inschrijvingsnummer KvK
	

	Rechtsvorm
	0  eenmanszaak/ZZP
0  maatschap/v.o.f.
0  B.V.
0  N.V.


	Datum inschrijving KvK
	

	Wie doet de administratie?
	

	Tarief omzetbelasting
	

	Frequentie van betalen omzetbelasting 
	

	BTW nummer	
	

	Algemene voorwaarden geregeld?
	

	Vergunningen	
	0 Niet vereist
0 Wel vereist, (nog) niet verkregen;
…
…
0  Verkregen vergunningen
…
…

	Subsidies
	

	Verzekeringen geregeld	?
	0 Nee  
0 Ja, namelijk:






…


[bookmark: _Toc254172417][bookmark: _Toc336260035]
2.2.	Idee
[bookmark: _Toc254172418]Dit is de kern van je ondernemingsplan! Hier leg je kort maar krachtig uit wat je wilt gaan doen en waarom je dit wilt gaan doen. 











[bookmark: _Toc336260036]2.3.	De markt
[bookmark: _Toc254172419]
[bookmark: _Toc336260037]2.3.1	Marktontwikkeling
Hier geef je aan hoe de markt zich ontwikkelt, zowel op macroniveau als op lokaal niveau.









[bookmark: _Toc254172420][bookmark: _Toc336260038]2.3.2	Doelgroepen 
Het is belangrijk om uw doelgroep zo nauwkeurig mogelijk te omschrijven. Wie zijn je (potentiële) klanten?

[bookmark: _Toc254172421]









[bookmark: _Toc336260039]2.3.3	Concurrentie
Wie zijn jouw concurrenten? Wat zijn de sterke en zwakke punten van de concurrentie en hoe ga jij je onderscheiden?








































[bookmark: _Toc254172422][bookmark: _Toc336260040]
2.4.	SWOT Analyse
Wat zijn de sterke en zwakke punten van je eigen onderneming en wat zijn de kansen en bedreigingen die zich in de markt voordoen of gaan voordoen?

	Intern (uw bedrijf)
	Extern (de markt)

	Strength (sterktes)
	Weakness (zwaktes)
	Opportunities (kansen)
	Threats (bedreigingen)

	
	
	
	

	Hoe ga ik hiermee om?
	Hoe ga ik hiermee om?
	Hoe ga ik hiermee om?
	Hoe ga ik hiermee om?

	
	
	
	




[bookmark: _Toc254172423]

[bookmark: _Toc336260041]2.5.	De marketing mix
[bookmark: _Toc254172424]Met de marketingmix geef jij je bedrijf een duidelijk eigen gezicht. De marketingmix maakt je bedrijf herkenbaar voor de buitenwereld. 

[bookmark: _Toc336260042]2.5.1	Product
[bookmark: _Toc254172425]Product staat voor meer dan alleen een product of dienst. Wat is de toegevoegde waarde voor de klant? Welk probleem lost het op? Denk ook aan verpakking, garantievoorwaarden, uitstraling en merk.





[bookmark: _Toc336260043]2.5.2	Prijs
[bookmark: _Toc254172426]De prijs zegt iets over het product dat je levert, maar ook over het deel van de markt waar je je op richt. Met een hoge prijs trek je een andere doelgroep dan met een stuntprijs.






[bookmark: _Toc336260044]2.5.3	Plaats & Distributie
[bookmark: _Toc254172427]Hier maakt je duidelijk waar jij je bedrijf vestigt. Ga je huren of kopen? Start je vanuit huis of kies je voor een bedrijvencentrum/ bedrijfspand? 
Beschrijf ook hoe je bedrijfskolom eruit ziet. Hoe verloopt de distributie? (van leverancier tot klant)






[bookmark: _Toc336260045]2.5.4	Promotie
[bookmark: _Toc254172428]Promotie maken kan op allerlei  manieren en via verschillende kanalen. Beurzen, nieuwsbrieven of internet zijn mogelijke promotiekanalen. Wanneer ga je wat precies doen?







[bookmark: _Toc336260046]2.5.5	Personeel
Wie gaan de werkzaamheden uitvoeren? Ga je  personeel  werven en welke eisen stel je aan je personeel? 







[bookmark: _Toc254172429]

[bookmark: _Toc336260047]2.6.	Doelstellingen
[bookmark: _Toc254172430]
[bookmark: _Toc336260048]2.6.1	Mijn missie
[bookmark: _Toc254172431]Wie zijn we, wat zijn onze waarden, hoe willen we met onze klanten en medewerkers omgaan?
Probeer ook zo reëel mogelijk in te schatten hoe groot de omzet is die je verwacht te gaan halen. 








[bookmark: _Toc336260049]2.6.2	Mijn visie
[bookmark: _Toc254172432]Waar wil je over 5 tot 10 jaar staan met je onderneming? Wat ga je doen om te zorgen dat je succes hebt en houdt?











[bookmark: _Toc336260050]
3.	Het Financieel Plan
In het financieel plan laat je zien dat je inzicht hebt in het (verwachte) financiële  ontwikkeling van je bedrijf. 
Eén van de belangrijke onderdelen van het ondernemingsplan is het financieel plan. Het financiële plan is een cijfermatige vertaling van jouw idee. Stapsgewijs moet je nadenken over de belangrijke financiële aspecten van het ondernemingsplan. Daarnaast word je geholpen met het opstellen van lastige financiële overzichten, zoals de investeringsbegroting, de financieringsbegroting, de exploitatiebegroting en de liquiditeitsprognose.
 
Het plan is bedoeld om van de eerste 12 maanden een globaal financieel overzicht te kunnen geven van een eenvoudig bedrijfsproces.     
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