
VAN SEO NAAR GEO

Schrijven voor het brein van een taalmodel en AI-agent 



Na deze sessie weet je: 

 

• Wat de overeenkomsten en verschillen zijn tussen SEO, CRO en GEO

• Hoe het brein van een taalmodel je tekst ‘leest’ en ‘verwerkt’ tot een antwoord

• Waarom je altijd begint met een 0-meting met LLM trackingtools  

• Handige tips die je morgen kan toepassen in de structuur van je pagina 

• Dat (opr)échte unieke kwalitatieve content het altijd wint van korte termijn kwantiteit. 

• Hoe je schaalbare gepersonaliseerde content maakt met slimme custom GPT’s en de 

human in the loop lead





Martinvankranenburg.nl



Tekst is de #1 skill voor conversie 



30 november 2022



Zet ChatGPT in als tweede Brein

https://www.denkproducties.nl/podcast/denktank-93-
martin-van-kranenburg-chatgpt-als-tweede-brein



Van prompt naar custom GPT’s



AI kantelt businessmodellen 



ChatGPT kantelt online marketing 



De vraag verschuift van ‘Hoe kom ik bovenaan in 

Google?’ naar ‘Hoe komt mijn tekst in het 

antwoord van ChatGPT?’

 





40% van de leads via ChatGPT 



Een taalmodel is je nieuwe bezoeker





ChatGPT’s bigger picture





Handige tools 



Een voorbeeld uit de praktijk



Handige tools (Benchmark)



Van kliks naar mentions en citations 

https://jakobnielsenphd.substack.com/p/geo



Van een zoekmachine tijdperk 



Van een zoekmachine tijdperk 



Van een zoekmachine tijdperk 



Naar een antwoordmachine tijdperk



Van kliks naar mentions en citations 



Van kliks naar mentions en citations 



Google kan niet anders dan meebewegen



Is het AEO, AIO, LLMO, GEO of GSO? 



Is het AEO, AIO, LLMO, GEO of GSO? 



Aan de slag. Schrijf je 3 belangrijkste prompts op 

en vraag je buurman/vrouw om op 1 hiervan te 

zoeken.  

 



Op welke 5 prompts wil je genoemd worden?

1._____________________________________________________________________

2. _____________________________________________________________________

3._____________________________________________________________________

4._____________________________________________________________________

5._____________________________________________________________________



SEO tranformeert naar GEO

 

• De essentie blijft hetzelfde. Het schrijven van teksten is het beantwoorden van de 

vragen van je lezer. Niets meer. Niets minder. 

• Hoe sneller taal wordt verwerkt door het brein van je lezer hoe hoger je conversie. 

Performance en gestructureerde data (markdown) is essentieel. 

• Je teksten kunnen korter (50%). Je geeft nu direct een duidelijk antwoord op de vraag in 

brokken tekst (chunks). En aangeboden in semantic triplets:  onderwerp: relatie: object

• De antwoorden zijn persoonlijker contextueel afhankelijk (custom instructions en 

geheugen) En daardoor lastiger meetbaar. 



Top 3 GEO monitoringtools 







ChatGPTalstweedeBrein.nl/tools



Inzicht in bronnen én real social proof

 

• Via LLM-tracking tools zie je welke bronnen (verwijzende websites en platformen) er 

toe doen.

• Je kan daardoor gerichter je PR-beleid en advertentiebudget hierop aanpassen en 

slimmere partnerships aangaan. 

• Inzicht in de ‘real social proof’ van je eigen merk en dat van je concurrenten. 

• Contentanalyse van de landingspagina’s van je concurrenten en daar kan je je 

contentstrategie op aanpassen. 





Snappen Schrijven Schrappen
Schrijven is lezersvragen beantwoorden



Achterhaal de vragen van je lezer



Duidelijk, volledig, verleidelijk



Content Gap analyse 



Vraag het eens aan 5 klanten ;-)
Always be testing



Gebruik de Persona GPT



Handige tools 



Handige tools



De 5 pijlers van GEO copywriting
Always be testing



Semantic triplet: onderwerp | relatie | object

 



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Schrijven voor het brein van een taalmodel



Er is geen shortcut tot succes 



Bespaar tijd met custom GPT’s





Ga met elkaar aan de slag



Focus op verrijking van content. 
Niet op verarming.



Welke inzichten neem je mee?

Mijn inzichten:

1._____________________________________________________________________

2. _____________________________________________________________________

3._____________________________________________________________________



Ontvang 100,- korting [VRIENDVANMARTIN]
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