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BlJ HET TESTEN VAN RECLAME STAAT DE BEREIDHEID OM TE KIJKEN CENTRAAL: DE DEFAULT

VAN VEEL MENSEN IS OM RECLAME TE VERMIJDEN

Dear You ube,
It is pretty safe to
assume We all want to

'Skip The Ad'

som@

cards

user card

. Een TV commercial wordt

gemiddeld korter dan 10 seconden
bekeken!

. Een print-uiting wordt gemiddeld

minder dan 2 seconden bekeken!

. Een online video wordt weggeklikt

zodra dat mogelijk is!



DAARBIJ ZIEN WE DAT BIOSCOOP RECLAME STRUCTUREEL
BETER IN STAAT IS OM HET MERK EN DE BOODSCHAP
OVER TE BRENGEN
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TOP-OF-MIND MERKHERINNERING

GEHOLPEN MERKHERINNERING

* = Skippable, ** = Non-skippable
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SPONTANE MERKHERINNERING
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DE COMMERCIALS IN DE BIOSCOOP ZIiJN MEER IN STAAT
OM EEN POSITIEVE INDRUK ACHTER TE LATEN, TE
ENTHOUSIASMEREN EN WORDEN ALS MEER
ONDERSCHEIDEND GEZIEN

POSITIEVE INDRUK ENTHOUSIASMEREND
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DAARNAAST KOPPELT MEN OOK SPONTAAN VEEL MEER
POSITIEVE, UNIEKE EN RELEVANTE ASSOCIATIES TERUG.

POSITIEVE ASSOCIATIES UNIEKE ASSOCIATIES
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54% “ 51%

RELEVANTE ASSOCIATIES
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DIT GELDT IN HET BIJZONDER VOOR DE RELATIEF
LANGERE BIOSCOOP COMMERCIALS

POSITIEVE INDRUK ENTHOUSIASMEREND

260 SEC

€30 SEC

260 SEC

ONDERSCHEIDEND PAST BlJ HET MERK

<30 SEC <30 SEC

260 SEC 260 SEC
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