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Doel van dit werkboek
Tijdens deze Live Dag werken we niet alleen aan inspiratie, maar vooral aan implementatie. Gebruik dit werkboek om jouw strategie concreet te maken, direct toe te passen en mee naar huis te nemen.
De 5 Basis Strategieën 
1. Kies één Specifieke en Duidelijke Doelgroep en herhaal die overal [Community].
Wat betekent dit voor jouw business?
............................................................................................
............................................................................................

2. Zet jezelf neer als De #1 Expert dmv Gratis Producten Marketing [Positionering]
Wat betekent dit voor jouw business?
............................................................................................
............................................................................................

3. Wees Aanwezig Online! (Online Presence) [Profilering]
Wat betekent dit voor jouw business?
............................................................................................
............................................................................................

4. Maak strategisch gebruik van video’s en Live sessies [Branding]
Wat betekent dit voor jouw business?
............................................................................................
............................................................................................

5. Eindig altijd met een duidelijke CTA of aanbod (geen losse eindjes!).
Wat betekent dit voor jouw business?
............................................................................................
............................................................................................

M …

M …

M …

O  …
Wat is het dat je communiceert


Business/Conceptnaam: ……………………………………………………………………...
Business Tagline: ………………………………………………………………………………...
Business USP: ………………………………………………………………………………..........



Product/Dienst #1: …………………………………………………………………….............
Naam: ……………………………………………………………………………….........................
Tagline: ………………………………………………………………………………......................
USP: ……………………………………………………………………………….............................



Kenmerk



WIDZLA?



Voordeel


…………………..

     ……………………

    ……………………

…………………..

     ……………………

    ……………………

…………………..

     ……………………

    ……………………

…………………..

     ……………………

    ……………………

…………………..

     ……………………

    ……………………

…………………..

     ……………………

    ……………………

📢 Blok 1: Zichtbaarheid en Positionering
Voorbeeldtip: ‘Je hoeft niet overal zichtbaar te zijn, maar wél strategisch.’
Oefening: Waar ben jij nu zichtbaar?
Wat levert dat op?
Wat wil je aanpassen?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................
🎯 Blok 2: Jouw Ideale Client Aanscherpen
Voorbeeldtip: ‘Spreek niet iedereen aan, spreek één persoon perfect aan.’
Oefening: Beschrijf je ideale klant in 3 zinnen.

............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................





📝 Blok 3: Magnetische Content Creatie
Voorbeeldtip: ‘Consistent waarde delen maakt jou vanzelf top-of-mind.’
Oefening: Wat zijn 3 thema’s die jouw klant direct aanspreken?
1. ....................................................................................
2. ....................................................................................
3. ....................................................................................




[image: image7.png]



📦 Blok 4: Call-to-Actions & Aanbod
Voorbeeldtip: ‘Zonder CTA geen actie. Maak het helder én aantrekkelijk.’
Oefening: Welke CTA’s gebruik je nu? Wat werkt wel/niet?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................

📆 30-Dagen Actieplanner
Week 1: Wat ga je deze week doen om zichtbaar te zijn?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................

Week 2: Wat ga je deze week doen om zichtbaar te zijn?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................

Week 3: Wat ga je deze week doen om zichtbaar te zijn?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................

Week 4: Wat ga je deze week doen om zichtbaar te zijn?
............................................................................................
............................................................................................
............................................................................................

Maand: September
Thema: Magnetische Marketing na de Zomer
Week: 1
Doel: IC herinneren dat ik er ben na de zomer

	Dag
	Contentvorm
	Thema
	CTA

	Maandag
	LinkedIn Live
	“5 fouten die ondernemers maken na de zomerstop”


	

	Dinsdag
	Carroussel
	“Waar worstel jij het meest mee op LinkedIn nu?”


	

	Woensdag
	Poll
	“Wat Magnetische Marketing voor mij heeft betekend”


	

	Donderdag
	Mini-Video
	Achter de schermen: wat ik nu anders aanpak


	

	Vrijdag
	Verhaal
	“Zo reboot je jouw zichtbaarheid in 5 stappen”


	

	Zaterdag
	Inspiratie
	“Mijn Eigen zomer” 


	

	Zondag
	Herhaling Live
	“5 fouten die ondernemers maken na de zomerstop”


	



Maand: 
Thema: 
Week: 
Doel:

	Dag
	Contentvorm
	Thema
	CTA

	Maandag
	

	
	

	Dinsdag
	

	
	

	Woensdag
	

	
	

	Donderdag
	

	
	

	Vrijdag
	

	
	

	Zaterdag
	
	
	

	Zondag
	

	
	


	Dag
	Contentvorm
	Thema
	CTA

	Maandag
	

	
	

	Dinsdag
	

	
	

	Woensdag
	

	
	

	Donderdag
	

	
	

	Vrijdag
	

	
	

	Zaterdag
	
	
	

	Zondag
	

	
	


Maand: 
Thema: 
Week: 
Doel:


Maand: 
Thema: 
Week: 
Doel:
	Dag
	Contentvorm
	Thema
	CTA

	Maandag
	

	
	

	Dinsdag
	

	
	

	Woensdag
	

	
	

	Donderdag
	

	
	

	Vrijdag
	

	
	

	Zaterdag
	
	
	

	Zondag
	

	
	


🖊️ Mijn Commitment

Ik committeer me aan deze 3 acties in de maand …. : 
1. ....................................................................................
2. ....................................................................................
3. ....................................................................................

Ik committeer me aan deze 3 acties in de maand …. : 
1. ....................................................................................

2. ....................................................................................

3. ....................................................................................

Ik committeer me aan deze 3 acties in de maand …. : 
1. ....................................................................................

2. ....................................................................................

3. ....................................................................................


Ik committeer me aan deze 3 acties in de maand …. : 
1. ....................................................................................

2. ....................................................................................

3. ....................................................................................


Ik committeer me aan deze 3 acties in de maand …. : 
1. ....................................................................................

2. ....................................................................................

3. ....................................................................................

🌟 Mijn Magnetische Marketing Manifest

Ik geloof dat Mijn Boodschap ertoe doet.

Ik ben Consistent Zichtbaar op mijn voorwaarden.

Ik verkoop niet, ik Verbind. En dát is Onweerstaanbaar.

Ik ben DE #1 Oplossing voor Mijn Ideale Clienten.

Ik Geef het allerbeste aan Mijn Community.

Mijn Marketing is Magnetisch omdat IK het BEN.

Ik Ben een ClientenMagneet omdat Ik een Levensveranderende Business heb.

Ik Zit in de Transformatie-Business.

Ik Creëer IEDERE dag Hoogwaardige Content & Producten.



✅ Checklist: Voorkom de 9 Grootste Magnetische Marketing Fouten

Beantwoord per fout de vragen eerlijk met ✅ JA of ❌ NEE. 
1️⃣ Mijn boodschap is specifiek genoeg

· Heb ik een duidelijk gekozen niche of doelgroep?

· Weet mijn lezer direct wat ik voor haar kan betekenen?

· Gebruik ik taal die mijn ideale klant herkent en voelt?

· Is mijn profiel duidelijk en aantrekkelijk voor één specifiek type klant?

· Voelt mijn communicatie persoonlijk in plaats van algemeen?

☐ JA  ☐ NEE

2️⃣ Ik post strategisch en met regelmaat

· Heb ik een contentplan voor LinkedIn (per week of maand)?

· Weet ik wat mijn kernboodschappen zijn?

· Plan ik mijn zichtbaarheid bewust in?

· Post ik minimaal 2 keer per week?

· Gebruik ik formats of vaste rubrieken?

☐ JA  ☐ NEE

3️⃣ Ik spreek de taal van mijn klant

· Weet ik welke pijn, twijfels en verlangens mijn ideale klant heeft?

· Schrijf ik over situaties die zij herkent?

· Vermijd ik vakjargon of te veel ‘ik-verhalen’?

· Voelt mijn klant zich aangesproken en begrepen?

☐ JA  ☐ NEE

4️⃣ Ik durf stelling te nemen

· Deel ik regelmatig een uitgesproken mening of visie?

· Laat ik zien waar ik in geloof, ook als niet iedereen het ermee eens is?

· Positioneer ik mezelf als expert met een duidelijke invalshoek?

· Krijg ik reacties op mijn visie of standpunten?

· Sta ik ergens voor dat mensen onthouden?

☐ JA  ☐ NEE

5️⃣ Ik herhaal mijn boodschap regelmatig

· Komt mijn kernboodschap op meerdere manieren terug?

· Gebruik ik formats of herhalende contentvormen?

· Laat ik dezelfde voorbeelden of woorden terugkomen voor herkenning?

· Zie ik dat mensen mij linken aan een bepaald thema?

☐ JA  ☐ NEE

6️⃣ Ik doe actief een aanbod

· Eindigt mijn content regelmatig met een duidelijke call to action?

· Nodig ik mensen uit om iets te boeken, downloaden of reageren?

· Voel ik me comfortabel bij het doen van een aanbod?

· Is mijn aanbod zichtbaar op mijn profiel?

☐ JA  ☐ NEE

7️⃣ Ik laat me niet leiden door likes en bereik

· Blijf ik posten ook als de interactie laag is?

· Gebruik ik bereik en statistieken alleen als feedback, niet als motivatie?

· Focus ik op de kwaliteit van mijn connecties, niet de kwantiteit?

· Weet ik dat mijn droomklant vaak stilletjes meeleest?

☐ JA  ☐ NEE

8️⃣ Mijn profiel en uitstraling zijn herkenbaar

· Herkent men mij visueel (foto, kleuren, stijl)?

· Is mijn branding (online & offline) in lijn met wie ik ben?

· Klopt mijn uitstraling met de doelgroep die ik wil aantrekken?

· Word ik herkend als expert op mijn vakgebied?

☐ JA  ☐ NEE

9️⃣ Ik ben zichtbaar met mijn gezicht en stem

· Laat ik mezelf regelmatig zien op foto of video?

· Maak ik gebruik van LinkedIn Live of video’s?

· Durf ik te spreken over mijn expertise met mijn eigen stem?

· Voelt mijn doelgroep een klik met wie ik ben?

☐ JA  ☐ NEE
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